Zur richtigen Zeit am richtigen Ort:
Geschiftsstrategien mit offenen Geodaten entwickeln

Die Herausforderung:

Da Neugriindungen und
Investitionen in neue Geschifte G@OData
sehr teuer sein konnen, gilt es —

iiber prdzise und hochwertige
Standortanalysen zu verfiigen.
Denn der richtige Standort und
die passende Verkaufsstrategie
ist fiir jede Firma, ob groR oder
klein, von immanenter
Wichtigkeit.

Where people live, work and shop; retail ranks and pitch, town

boundaries, postal sectors, demographics, university boundaries...

LEARN MORE

Die Losung:

Die britische Beratungsfirma Geolytix analysiert Daten, um den idealen Standort fiir ein Geschaft
sowie die Notwendigkeit von Expansion, Rationalisierung oder Konsolidierung zu bestimmen.
Dies kann auch die Optimierung von Lieferwegen, Kundenverhalten, die Analyse verschiedener
Produkt-Zielgruppen oder den Nutzen alternativer Verkaufswege beinhalten.

Verwendete Datensitze:

Geolytix nutzt mindestens die offenen Datensdtze der folgenden Institutionen:
o UK Census

The Blue Book, ONS

OAC Open Geodemographic Classification System

Transport for London (TfL)

National Rail

The Land Registry

Department for Education

Department for Health

OpenStreetMap

o O O O O O O O

Diese offenen Daten werden mit geschlossenen Daten Steckbrief
der Kunden von Geolytix (z.B. Daten von Kundenkarten Griindung: 2011
oder Onlinekdufen) kombiniert. Sitz: London, UK
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Und so funktioniert’s: GGeoData
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Fragen wie diese kann die britische Firma Geolytix beantworten. GeolLytix benutzt Open Data,
um seinen Kunden Analysen iiber sinnvolle Verkaufsstrategien anzubieten. Zu diesen Analysen
gehdren unter anderem Standorte von Geschéftsfilialen (wie viele Filialen sind sinnvoll, an
welchen StraBenecken, welche Produkte sollten dort angeboten werden, etc.) oder auch die
Nutzung verschiedener Verkaufskandle (wie sollte der Online-Shop aufgebaut sein, was sollte
dort angeboten werden und sollten normale Filialen auch anbieten, ihre Waren nach Hause zu
liefern).

Deshalb wurde auch im Fall

OU( S@WiC@S der Planung der neuen

1 ; Supermarktfiliale  Geolytix
The world is not short of data or software. GeoLytix turns data and
code into something that helps your organisation make better mit ein bezogen . Mit ihrer
decisions
Hilfe sollte das tagliche
Fahrgastvolumen an dieser

U-Bahnstation sowie die

i3 U ® Kundengruppe ermittelt
LOCATION OMNI-CHANNEL SPATIAL
PLANNING RETAILING TARGETING Werden, die diese U-Bahn

benutzen. Damit konnte
modelliert werden, wie viele
Leute tdglich durchschnittlich an diesem Geschdft vorbei gehen wiirden und welche
Produktpradferenzen sie im Vergleich zu den dort wohnenden Menschen haben, um die optimale
Produktauswahl fiir diese Filiale zu ermitteln. Damit konnte das Geschédftspotenzial ermittelt
werden.



Das Geschdftsmodell von Geolytix basiert
darauf, dass Kunden nicht fiir die Daten zahlen,
sondern fiir den durch die Datenanalyse und das
Anpassen  der Datensdtze  geschaffenen
Mehrwert. Dazu benutzt Geolytix Geodaten der
britischen Regierung (http://data.gov.uk) und
Geodaten  aus  anderen  Quellen, um
umfangreiche Datensdtze zu entwickeln, die

dann mit Kundendaten kombiniert werden
kénnen.
Der von Geolytix entwickelte Datensatz

»Geolytix Retail Points“ wird ebenfalls als Open
Data zur Verfiigung gestellt und umfasst alle
Supermarkt-Standorte in GroBbritannien. Dieser
Datensatz hilft nicht nur GeolLytix bei ihrer
Arbeit, sondern auch Supermarkten dabei, ihre
Wettbewerber zu kennen.

Geolytix nutzt inshesondere die folgenden
offenen Verwaltungsdaten:

Siedlungen; Amtliche Grenzverldufe;
Postleitzahlen; Physische Geographie;
Landnutzung; Eigentumsdaten einschlieBlich
Preis; Geschaftsdaten; Demografische Daten;
(Zensus); Standorte von
Gesundheitseinrichtungen; Standorte von
Bildungseinrichtungen; Standorten von
Polizei und Gerichten; Sehenswiirdigkeiten;
Nachfrageschdtzungen; StraBenkarten fiir
Routing; Detailliertes

StraBennetzwerk; Verkehrsaufkommen,
Geschwindigkeiten und Unfalle; Daten des
offentlichen Nahverkehrs (Abfahrtzeiten,
Haltestellen und Strecken von Bussen und
Bahnen, etc.)

Geolytix hilft seinen Kunden bei der Standortanalyse inshesondere durch die Auswertung von
demographischen Daten, moglichen Kosten und Wettbewerb im jeweiligen Markt. Damit kann
Geolytix Umsatzmodelle erstellen. Mit der Dienstleistung von Geolytix wusste Anna schnell,
dass der Standort am U-Bahneingang in der Hazelnut Street eine gute Wahl war, solange sie die
Produktauswahl in dieser Filiale an die vielen Pendler ausrichten wiirde, die von dort abends
zuriick in die Vororte fahren. Diese Zielgruppe, die auf biologische und frische Produkte Wert
legt, wiirde ndamlich insbesondere ein Angebot schatzen, bei dem sie Obst und Gemiise im Laufe
der Woche dort fiir den ndchsten Tag einkaufen konnte und so nicht nach dem Pendeln noch

einmal zum Einkaufen losfahren muss.

Das Team:

Blair Freebairn Sarah Hitchcock

Chief Executive

Simon Dixon
Technical Director

Samantha Colebatch
Commercial Director

Christoph Milligann

Data Scientist

Jasmin Fitzpatrick
Delivery Manager

Chief Operating Officer

Neil Farricker
Director of Data Science

Louise Cross
Data Scientist

Bauszus

ution Architect



Quellen:
Offizielle Seite:
http://geolytix.co.uk/

Prdsentation der verwendeten Daten:
http://www.thesla.org/wpfiles/wp-content/uploads/2013/10/GeolytixData_2013_RB.pdf




